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La comunicacién en Espafia esta sufriendo en los ultimos tiempos una convulsion tal, que camina inexorablemente hacia la
concentracion en grupos cada vez mas poderosos a la vez mas necesitados del paraguas del poder para desarrollar sus activi-
dades y sus planes de expansion. Pero, al mismo tiempo, esos grupos de comunicacion estan alcanzando tal magnitud, tal diver-
sificacion, que probablemente llegara un momento en que no sélo no necesiten del poder politico, sino que estaran incluso en con-
diciones de conducirlo a su antojo.
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Azken denboretan, Espainian komunikazioak jasaten ari diren nahasmena hain handia da ezen gero eta ahaltsuagoak diren
taldeetan biltzeko joera ezin geratuzkoa den, baina aldi berean agintearen ezkutuaren geroa eta premiazkoagoa dute beren ekin-
{zak eta hedapen planak garatu ahal izateko. Denbora berean, alabaina, komunikazio talde horiek halako neurria, halako dibertsifi-
kazioa lortzen ari dira non etorkizuneko uneren batean, seguruenik, botere politikoaren beharrik ez izateaz gain, botere hori beren
gogara zuzentzeko egoeran aurkituko diren.

Giltz-Hitzak: Boterea. Komunikazioa. Telebista.

La communication en Espagne souffre ces derniers temps d’une convulsion de telle envergure qu'elle se dirige inexorable-
ment vers une concentration en groupes de plus en plus puissants qui, en méme temps, ont de plus en plus besoin de I'appui du
pouvoir pour mener a bien leurs activités et leurs projets d’expansion. Mais, parallélement, ces groupes de communication atteig-
nent une telle ampleur et une telle diversification qu'il arrivera probablement un moment ot non seulement ils n'auront plus besoin
du pouvoir politique, mais ils seront également en mesure de lui imposer leur volonté.

Mots Clés: Pouvoir. Communication. Télévision.
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1. La plataforma digital, el pretexto

Desde septiembre del pasado afio, no ha habido un sélo
dia en que algiin medio de comunicacion no haya hablado de
la famosa plataforma digital. La prensa, la radio y la television
han ejercido de voz de sus amos. Lo de menos era el debate.
Lo de mas, colocar a los cuidadanos en alguna de las bande-
ras como si de una guerra, virtual, eso si, se tratara. Y tan vir-
tual. Sélo hay que preguntar en la calle en qué consiste la pla-
taforma digital para darse cuenta de que la mayoria de la
gente es pasto de una ceremonia de la confusion perfecta-
mente orquestada por unos y por otros. La mdsica es la misma
aunque las partituras parezcan diferentes. Algunas se llaman
intereses generales, otras mercado libre, las mas optimistas
dicen que libertad de expresion.

2. Guerra mediatica y television

La historia es mas simple de lo que todos los medios del
poder se empefian en demostrar. Se llama negocio y hace
extrafios compafieros de viaje. Los que ayer se mataban en
una guerra interminable de papel, al poco tiempo caminaban
juntos al paso alegre del satélite. La hegemonia mediatica
estaba en juego. Los politicos observaban maravillados la
contienda. Los periodistas tomaban posiciones sin pararse en
barras. Quien méas quien menos, todos tenian su favorito. El
gobierno apostaba por Asensio, Polanco por su negocio y
Asensio por su balén. Y es que aqui esta la clave del proce-
so. De la noche a la mafiana Asensio decidié pasarse con
equipos y balones al campo de Polanco. La plataforma auspi-
ciada por el gobierno, Telefénica, RTVE y Televisa se queda-
ba compuesta y casi sin ftbol. Pero no seria por mucho tiem-

po.

Asensio necesitaba dinero, mucho dinero para hacer
frente a deudas millonarias. A la plataforma auspiciada por
Polanco, Canal Plus, le faltaba fatbol, los mejores equipos, y
le sobraba dinero. Asi se juntaron el hambre y las ganas de
comer. Asi fue como Polanco y Asensio conformaron una
sociedad de intereses que parecia bien avenida. Soélo parecia.
El pasado 24 de julio, Antonio Asensio cambiaba una vez mas
de bando y vendia a Telefonica el 25% de Antena 3 y el 51%
de Gestora de Medios Audiovisuales, precisamente la com-
pafiia que posee a su vez una participacion del 40% en
Audiovisual Sport, la firma que explota los derechos de los
clubes de futbol. Telefénica habia tomado el control de Antena
3y se hacia con gran parte de los derechos de retransmision
del futbol, el objetivo basico de la programacion de las televi-
siones digitales. La Compaiiia Telefénica Nacional de Espafia
habia conseguido su presencia en las dos plataformas digita-
les: un 35% en Via Digital y el 15% en Canal Satélite, precisa-
mente la participacion que tenia Asensio.

El 31 de enero de 1997 habia nacido la television digital
en Espafia de la mano de Canal Satélite Digital, la plataforma
del Grupo Prisa. Unos meses después, en sepetiembre, ini-
ciaba sus emisiones la plataforma liderada por Telefonica, Via
Digital. Esta plataforma, auspiciada por el gobierno y denomi-
nada inicialmente Distribuidora de Television Digital, estuvo en
un principio constituida por Telefénica (35%), RTVE (25'5%),
Televisa (25'5%), Telemadrid (4%), Canal 9 (2%), Television de
Galicia (2%), Grupo Recoletos (5%), El Mundo (0'25%), La
COPE (0'25%), Promociones Periodisticas Leonesas (0'25%),
el diario Las Provincias (0'25%) y la revista Epoca (0'10%).
Posteriormente el Grupo Recoletos (5%) abandonaria la plata-
forma en tanto que Itochu, la empresa japonesa de television
digital, anunciaba su entrada con ese mismo porcentaje. El
pasado 9 de agosto el diario El Correo se hacia eco de la
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negociacion que mantenia Via Digital para la entrada en su
accionariado de la mayor plataforma de television digital ame-
ricana, Direct Television, que podria hacerse hasta con el 22%
de la plataforma paragubernamental.

Obsérvese que todas las cadenas de televison espafio-
las implicadas en este segundo proyecto estan en la 6rbita del
Partido Popular, es decir, del gobierno.

Muchos expertos afirman que finalmente los unos y los
otros llegaran a un acuerdo. Negocio obliga. Y es que la expe-
riencia de la television digital en Europa no es precisamente
como para lanzar cohetes aunque lleven incorporado el saté-
lite. Pagar por ver la television no forma parte de la cultura
audiovisual de nuestro pais. Actualmente se pueden ver dece-
nas de canales de television sin pagar una sola peseta. La
pregunta se hace evidente: ¢para qué tanta television? No
esta de mas lanzar una mirada retrospectiva a los momentos
mas brillantes de la television publica: series de calidad,
documentales capaces de interesar, informacion sin basura,
programas infantiles donde los nifios hacian de nifios y espa-
cios que alguna vez se hicieron de libros, viajes y aventuras.

¢Es que acaso el nuevo-viejo medio va a superar los
momentos estelares de la television? ¢Es que va a aportar
contenidos sustancialmente diferentes a los que propicia la
batalla por la audiencia? ¢Es que tras generar una serie de
gustos por lo zafio, lo violento, lo espectacular, va a reeducar
a la audiencia con espacios que fomenten la reflexion, el ana-
lisis o el libre pensamiento?

Y aunque asi fuera ¢a qué precio? ;Cuanta gente tendra
que abonarse a cualquiera de los dos operadores para que
éstos adquieran productos de calidad, no baratijas? ¢Cuanto
habra que pagar por ver un programa destinado al enriqueci-
miento cultural la ciudadania? ¢Estard dispuesto el nuevo-
viejo medio a generar gustos y por tanto una demanda en la
linea que apuntamos? Y aunque asi fuera ¢quién podra pagar
esa television? ;Quién estara dispuesto a producir programas
de esa naturaleza dado el paramo cultural en que se ha con-
vertido la television? ¢Quién se atrevera?

Cuando el propio gobierno no considera a la television de
pago como un producto cultural ¢estaran dispuestas las gran-
des productoras a generar espacios de esa naturaleza? Sélo
hace unos meses el gobierno tomaba la decisién de subir el
IVA de la Gnica television de pago existente hasta ese momen-
to, de un 7% a un 17% al no considerarla un producto cultu-
ral. Y aunque cambiara de opinion, ;quién podra pagar por
Ver unos espacios que a la postre, a fuerza de costosos de
producir, sélo podran ser consumidos por los sectores mas
favorecidos econémicamente? ¢Quién evitara entonces que
las diferencias en el acceso a los bienes culturales audiovi-
suales se multipliquen todavia mas?

Es posible que la television publica -hoy generalista-, ésa
que nos parece gratuita pero que en realidad no lo es,
encuentre su camino y su tan traida y llevada mision demo-
cratizadora del hecho cultural, en la emision de espacios de
calidad accesibles a todos y especialmente a las sectores
mas humildes de la sociedad.

Si algun sentido va a tener en los préximos afios la tele-
vision publica espafiola, ése debe ser erigirse en elemento
corrector de las diferencias sociales en el acceso a lo audio-
visual.

Y ésto porque no se debe olvidar que en esta guerra
mediatica lo que se pretende sobre todo es dar salida en pri-
mer lugar a un nuevo negocio: la television de pago. Y en



segundo lugar, de seguir asi las cosas, a un negocio todavia
mas redondo para la gran industria audiovisual estadouniden-
se. Una industria que debe dar salida a cientos de miles de
horas de programas almacenados y que necesita distribuir
por cientos de cadenas tematicas que la television digital ha
hecho posible.

3. Negocio, poder e intereses

Se puede convenir entonces que la palabra clave es
“negocio”. Sin embargo, inmediatamente habria que afiadir
“poder”. Porque una lucha por el poder econémico-medidtico,
y no otra cosa, es lo que se esta librando ante la indiferencia
de una mayoria de poblacién que Unicamente se conforma
con mirar y que no ve mas alla. Probablemente porque le fal-
tan los datos y las claves de quiénes son, qué tienen, quién
esta detras y a quién sirven los grupos mas importantes de
comunicacion que operan en Espafia.

Nadie puede dudar de que los medios de comunicacion
desempefian un papel fundamental en nuestro tiempo. Su
influencia es tal que no s6lo construyen la realidad sino la con-
forman a su imagen y semejanza. O, mejor dicho, a imagen y
semejanza de sus intereses. Intereses que trascienden el
marco econdmico y se constituyen en lo que podriamos deno-
minar la avanzadilla de sus aspiraciones politicas, sociales y
culturales. O lo que es lo mismo, los medios de comunicacion
mas poderosos se erigen en los adalides de lo politicamente
correcto, socialmente correcto y culturalmente correcto. Todos
los demas, aunque existan, estan destinados a ser parte del
silencio, o simplemente a la desaparicion. Cada vez mas, las
grandes maquinas del poder politico y econdémico constituyen
la base de los grandes medios de comunicacién. Y cada vez
mas, también, los grandes medios de comunicacién constitu-
yen una pieza fundamental del poder politico y econémico. De
manera que no sélo se debe hablar del poder de los medios,
sino también de los medios del poder.

4. La estructura de la comunicacién

La estructura de la comunicacion en Espafa esta sufrien-
do en los Ultimos tiempos una convulsion tal que camina ine-
xorablemente hacia la concentracion en grupos cada vez mas
poderosos y a la vez mas necesitados del paraguas del poder
para desarrollar sus actividades y sus planes de expansion.
Pero, al mismo tiempo, esos grupos de comunicacién estan
alcanzando tal magnitud, tal diversificacion, que probable-
mente llegard un momento en que no s6lo no necesiten del
poder politico, sino que estaran en condiciones de controlarlo
e incluso de conducirlo a su antojo.

Si tuviéramos que citar las caracteristicas de la actual
estructura de la comunicacién -cambiante- en su camino
hacia una conformacién mas definitiva, podriamos resumirlas
en cuatro fundamentales:

1.- El darwinismo empresarial campa a sus anchas en
territorio espafiol y todo vale en el camino hacia la formacién
de grandes grupos multimedia.

Uno de los informes anuales de la Fundacion para el
Desarrollo de la Funcion Social de las Comunicaciones
(Fundesco), aseguraba que los tres principales grupos espa-
fioles de comunicacion -Prisa, Correo y Zeta- concentraban
mas del 42% del mercado de la prensa nacional, el 50% de la
audiencia radiofénica y mas de un 60% del mercado de la
television privada.
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El grupo editor del diario El Pais (Prisa) controlaba casi el
20% de la prensa diaria, el 52% del mercado radiofénico y
tenfa mas de un millén de abonados en Canal Plus, una de las
iniciativas del grupo en su expansién audiovisual a la que hay
que sumar desde el pasado mes de enero el ya famoso Canal
Satélite Digital.

El Grupo Correo alcanzaba con sus diarios casi el 13%
del mercado de la prensa espafola y continuaba en expan-
sién, se aduefiaba de mas de la mitad de la Corporacion de
Medios Radiofénicos Vascos y se hacia con la presidencia de
Telecinco al erigirse en propietario de un 25% de las acciones
de la television privada a través de la sociedad Sotelcin
(Television Cinco S.A.), compafiia propietaria de la
Corporacién de Medios de Television S.A. (Cometesa), parti-
cipada por el Grupo Correo en un 75% y por Prensa Espafiola,
editora del diario ABC, en un 25%.

El Grupo Zeta, vehiculaba el 9% de la prensa diaria espa-
fiola y una porcién significativa de la prensa no diaria. En el
mercado audiovisual su propietario -Antonio Asensio- controla-
ba hasta el pasado 24 de julio el 51% de Antena 3 TV a través
de sociedades como Constructora San Bernardo o Prensa
Regional ademaés el 15% de Canal Satélite Digital tras su pacto
con una de las sociedades de Jesus Polanco, Canal Plus.

2.- La participacion de los grandes grupos internaciona-
les en el sector espafiol de la comunicacion se incrementa y
asi se erigen en los valedores -si no en los mentores- de gru-
pos multimedia espafioles.

Ello esta propiciado por el proceso de convergencia y
globalizacién que experimentan las telecomunicaciones en
sus diferentes dimensiones: financiera, social y tecnoldgica.

El chequeo de la participacion internacional en los gran-
des medios espafioles, especialmente en el campo de la tele-
vision, no deja lugar a dudas. Todos ellos estan participados
por los grandes grupos internacionales de comunicacion. Por
otra parte, la influencia internacional de grupos multimedia
mas modestos, como es el caso de Telefonica, esta supedita-
da a la politica de alianzas de las grandes multinacionales.
Esta es la situacion generada, por ejemplo, tras la OPA hostil
lanzada a principios de octubre por WorldCom sobre MCI, el
socio americano de Telefénica, juntamente con British
Telecom.

Si se mira al Grupo Telecinco, se observard que Silvio
Berlusconi controla el 25% de la sociedad a través de
Mediaset, una sociedad participada por Leo Kirch , Fininvest
y Nethold Italia. Ademas, el propio Kirch, grupo aleman, a tra-
vés de Telefuturo controla un 25% de Telecinco. Finalmente, el
Banco Internacional de Luxemburgo es en estos momentos
propietario del 13'5% de la cadena presidida por Alejandro
Echevarria del Grupo Correo, que posee un 25% del total del
las acciones.

La participacion internacional en Canal Plus alcanza un
25% a traves de la sociedad francesa de igual nombre.

Antena 3 TV, por su parte, también tiene su cuota de par-
ticipacion internacional. Actualmente el 13% de las acciones
de la television del Grupo Zeta estan en manos del Banco de
Nueva York.

Un célculo sencillo permite asegurar que casi el 50% de
las televisiones privadas espafiolas esta en manos del capital
internacional.

Un vistazo a la prensa nos permite asegurar que la parti-
cipacion internacional en grupos periodisticos espafioles es
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algo mas que una tendencia. Asi, el grupo Pearson, editor del
Financial Times, se hacia en el pasado afio con el 60% del
capital del Grupo de Recoletos, duefio de Marca, el diario
deportivo espafiol de mayor tirada, asi como de Expansion y
Diario Médico, entre otras publicaciones.

3.- La participacion necesaria del poder politico de turno
ha propiciado la expansién, si no la propia formacion, de gru-
pos de comunicacion afines a sus intereses. De igual modo, el
notable crecimiento de la influencia de esos grupos de comu-
nicacion ha generado un poder dependiente de los medios.
Se puede hablar, pues, de una simbiosis casi perfecta poder-
medios de comunicacién, comunicacién-medios del poder.

El Grupo Prisa es un ejemplo significativo. El diario El Pais
estaba en la calle desde 1976, pero la llegada al poder del
PSOE en 1982 faciliaria a Polanco, su propietario, la expan-
sién de sus actividades hasta unos limites desconocidos en la
industria espafiola de la cultura, el ocio y la comunicacion.
Durante el periodo socialista, en 1985, Prisa inicid su expan-
sién radiofénica con la compra de la Cadena SER de radio. En
1992 Polanco se hizo con Antena 3 Radio y asi acab6 con su
principal competidor en las ondas.

En 1989 veia como el gobierno socialista le otorgaba una
de las tres televisiones privadas de Espafia, Canal Plus. Se
constituia asi la primera television de pago, si bien es cierto
que por imperativo legal debia emitir algunas horas al dia en
abierto. Canal Plus surgia a la luz de la ley de television pri-
vada auspiciada por el Partido Socialista. El 27 de agosto de
1989, Antonio Asensio, presidente del Grupo Zeta, que se vio
privado de una de las concesiones, declaraba a El
Independiente: “El Grupo Zeta cumple los requisitos de la ley
para haber conseguido un canal. Quien no los cumple es
Canal Plus porque exigen pago... El gobierno ha actuado en
las concesiones con amiguismo politico y con miedo.” Lo cier-
to es que la ley facilitaba el acceso de Prisa a la television pri-
vada. Una de las condiciones establecia que la emisién de
programas deberia cubrir un minimo de cuatro horas diarias y
treinta y dos horas semanales. Cualquiera sabe que una tele-
vision con ese volumen de programacion es dificil que logre
un indice de penetracion social minimamente satisfactorio y
mucho menos que alcance cuotas publicitarias significativas.
Y, sin embargo, esa era una de las claves. Canal Plus estaba
en condiciones de emitir cuatro horas en abierto. A eso le obli-
gaba la ley. Pero del resto de las horas del dia la ley no habla-
ba. Asi se propiciaba el nacimiento de la primera television de
pago de Espafia. La publicidad para Canal Plus era lo de
menos. Sus ingresos vendrian de las cuotas de sus abonados.
El negocio fue redondo. En 1995 obtuvo mas de 10.000 millo-
nes de beneficios antes de impuestos. Hoy posee un millon
trescientos mil abonados. El propio Asensio también accede-
ria a una de las televisiones privadas: en 1992 el Grupo Zeta
entra en Antena 3 TV y a finales del 96 en Canal Satélite
Digital, la empresa propiedad en un 85% del grupo Prisa.

La expansion de las empresas de Polanco no acababa
en Canal Plus. Asi, el gobierno socialista adjudicaba contratos
de comercio exterior a la sociedad exportadora Eductrade,
perteneciente al Grupo Timon. Un holding editorial que inclu-
ye una gran parte de los negocios editoriales del propietario
de El Pais.

El conjunto de sus empresas editoriales le alpan hasta el
cuarto lugar en la industria editorial espafola, tras Planeta,
Plaza & Janés y Anaya.

Polanco es propietario en un 50% de la primera produc-
tora cinematografica espafiola, Sogetel (Sociedad General de
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Television). Sus actividades en la industria cinematogréfica no
acaban ahi. Un acuerdo con la multinacional Warner Bros y el
grupo portugués Filmes Lusomundo va a propiciar la aquisi-
cion inmediata de mas de doscientas pantallas en ciudades
de toda Espafia. Si a esto se afiade la expansion prevista para
el proximo decenio en este area es posible que en el afio
2.010 se vean mas de la mitad de las peliculas desde una
butaca propiedad de Polanco en una sala propiedad de
Polanco en un complejo de multicines también propiedad de
Polanco.

En 1994 el grupo Prisa constituye Canal Satélite. La tele-
vision digital estaba en marcha. Solamente un afio después,
Canal Plus suscribe un acuerdo con la Telefénica socialista
para explotar el negocio de la television por cable al calor de
la regulacion de esta modalidad de television, propiciada por
el poder politico, entonces en manos de PSOE.

La llegada del Partido Popular al gobierno genera una
serie de batallas y movimentos mediaticos que no han hecho
sino empezar. Un nuevo grupo multimedia esta en marcha
impulsado por el gobierno con la colaboracién de profesiona-
les de la comunicacion y de distintas organizaciones espafio-
las y extranjeras. Grupos de prensa, emisoras de radio y tele-
visién caminan de la mano del gobierno en un intento de con-
formar un gran holding multimedia capaz de servir a los inte-
reses del poder y a los suyos propios.

El enfrentamiento entre el gobierno de Espafiay el Grupo
Prisa no es mas que un sintoma. Cuando el Gobierno afirma
que trata de impedir la consolidacién de monopolio alguno en
el universo mediatico espafiol, muestra sus deseos de debili-
tar al grupo multimedia més poderoso del pais, situado politi-
camente en la otra orilla del poder. Pero del poder.

Los mensajes del gobierno en favor del interés general o
sobre el derecho de la ciudadania a no pagar por disfrutar de
acontecimientos deportivos por television son algo mas que
demagogia. Son un intento de quitar a unos para dar a otros.
La utilizacion de empresas como Telefénica (35%) -privatiza-
da al 100% hace muy poco- y Radio Television Espafiola
(25'5%) en la conformacion de Via Digital, la plataforma digi-
tal paragubernamental, asi como la incorparacion a la misma
de Televisa (25%) y la presencia testimonial pero cualitativa-
mente importante de El Mundo, ABC o la revista Epoca, no se
encamina precisamente a la defensa del interés general sino
mas bien al de los accionistas de la plataforma paraguberna-
mental y al del propio gobierno. Obsérvese que dos empresas
privadas (Telefonica y Televisa) disfrutan de mas del 50% del
capital de la compafiia. Pero éso no es todo. En realidad es el
grupo mexicano Televisa quien controla la plataforma, ya que
la sindicacion de acciones que mantiene con Radio Television
Espafiola le hace participe del 51% de la sociedad. Afiadase
a este porcentaje el 35% de Telefonica y se vera que un 86%
del total estd en manos de dos grupos empresariales que difi-
cilmente, por definicion, van a defender el interés general.

Eso significa, ni mas ni menos, que de salirse con la suya
el gobierno, en el improbable caso de que consiguiera
mediante la ley correspondiente privar a Canal Satélite Digital
(Polanco) de las emisiones futbolisticas, rapidamente articula-
ria las medidas para que los derechos de retransmision del
fatbol pasaran a manos de los nuevos servidores del poder.

En ningln caso el interés general va a ser el beneficiado.
El mercado es el mercado y hace ya mucho tiempo que su
l6gica se apropi6 del fendmeno audiovisual, para que ahora
vengan los apologetas del liberalismo a corregir las deficien-
cias del sistema.



La actividad de la multinacional mexicana Televisa no
descansa en Espafia. A su participacion en la plataforma
paragubernamental hay que afiadir sus movimientos para la
creacion en Espafia de la cuarta cadena privada de radio
convencional tras la SER, COPE y Onda Cero. La base de esta
cadena de emisoras estaria en las veinticinco de Cadena
Ibérica adquiridas recientemente por el grupo mexicano.

Actualmente, Televisa nagocia con la cadena Radio Voz y
ademas espera beneficiarse con una buena parte de las seis-
cientas nuevas emisoras de Frecuecia Modulada que el
gobierno piensa conceder. Es algo mas que una hipétesis afir-
mar que el nuevo holding audiovisual auspiciado por el
gobierno tiene en el grupo mexicano Televisa una columna
vertebral sostenida por dos de los diarios de mayor tirada de
Espafia: El Mundo y ABC. Afadase a este conglomerado la
multinacional espafiola mas importante (Telefénica), que en
los dltimos dias ha adquirido una participacion en el Grupo

EL PODER DE LOS MEDIOS. LOS MEDIOS DEL PODER

Recoletos (prensa), y se podra concluir que no existe el cuar-
to poder. Son todos el mismo y los medios su profeta.

4.- Una tendencia a la diversificacion de actividades que
trascienden la comunicacion en sentido estricto y se expan-
den por otros caminos, principalmente el ocio, sin solucién de
continuidad.

El ejemplo espafiol mas significativo, aunque no el tnico,
se encuentra en los grupos empresariales Prisa y Timén,
ambos propiedad de JesuUs Polanco. Factura mas de 135.000
millones procedentes de sus empresas de prensa, radio, tele-
vision, cine, sondeos socioldgicos, marketing directo, editoria-
les, hosteleria, librerias, artes graficas o centros comerciales.
En esta linea no hay mas que ver los movimientos de
Telefénica para darse cuenta de lo que apuntamos. El pasado
mes de agosto Telefénica Mulitimedia anunciaba la compra
del 33% de Lolafilms, la mayor productora de cine espafiol.
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